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The aim of this study is to analyze the impact of cultural changes and 

macroeconomic changes on the economic recession of handicrafts in Shiraz, 

with an emphasis on the mediating role of marketing factors and industrial 

production growth. This study, based on its objective, is applied research, and 

in terms of data collection methods, it is considered descriptive-survey 

research. The statistical population includes all artists and craftsmen in the field 

of handicrafts in Shiraz. The participants were 384 artists and craftsmen (155 

men, 229 women) in Shiraz in 2024, who were selected using Cochran’s 

formula and convenience sampling. They completed scales measuring cultural 

changes, macroeconomic changes, marketing factors, industrial production 

growth, and economic recession. Structural equation modeling was utilized for 

data analysis using Smart PLS and SPSS software. The findings showed that 

cultural changes indirectly affect the economic recession through the mediation 

of marketing factors. Cultural changes also indirectly affect the economic 

recession through the mediation of industrial production growth. Additionally, 

macroeconomic changes indirectly affect the economic recession through the 

mediation of marketing factors. Furthermore, macroeconomic changes 

indirectly affect the economic recession through the mediation of industrial 

production growth. Cultural and macroeconomic changes, mediated by 

marketing factors and industrial production growth, can influence the 

economic recession of the handicrafts sector in Shiraz. Overall, it can be said 

that the greater the extent of changes and crises in the identified dimensions, 

the greater the economic recession in the handicrafts sector of Shiraz will be. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

The handicraft industry is integral to the preservation of cultural heritage and the enhancement of 

local economies (Tahsili, 2018). Despite its significance, the industry has encountered numerous challenges 

over recent years due to socio-economic transformations and shifts in global production trends (Faqih, 

2017; McMichael & Weber, 2020). Particularly in Shiraz, Iran, the handicrafts sector has faced an economic 

downturn due to a combination of macroeconomic instabilities, cultural changes, and insufficient 

marketing strategies (Faqih, 2017) 

Handicrafts not only serve an aesthetic and functional purpose but also represent the cultural 

identity of their regions. This unique characteristic is often reflected in the designs, patterns, and colors 

that are region-specific (Tahsili, 2018). Unfortunately, various factors, such as the lack of government 

support, foreign economic relations instability, and the rise of industrial mass production, have led to the 

sector’s decline. The market's inability to meet its full potential has further exacerbated this recession 

(French, 2019). The cultural shifts resulting from modernization and the transition from traditional to 

modern lifestyles have altered consumer preferences, which has negatively impacted demand for 

handicrafts (Ghanbari et al., 2023). 

This study aims to analyze the impact of cultural and macroeconomic changes on the economic 

recession of handicrafts in Shiraz. Additionally, it emphasizes the mediating roles of marketing factors 

and industrial production growth in this relationship. By identifying these factors, the research hopes to 

shed light on strategies that could revitalize this sector and address the pressing challenges. 

Methods and Materials 

This study is applied research and employs a descriptive-survey approach to data collection. The 

statistical population includes all artists and craftsmen in Shiraz’s handicrafts industry. Based on 

Cochran’s formula, a sample of 384 participants (155 men and 229 women) was selected using 

convenience sampling. 

Participants completed validated scales that measured cultural changes, macroeconomic changes, 

marketing factors, industrial production growth, and economic recession. Structural equation modeling 

(SEM) was utilized for data analysis, employing Smart PLS and SPSS software. The constructs were 

validated using confirmatory factor analysis (CFA), ensuring that all measured dimensions were 

appropriately reflected. 

The primary variables examined in this research include: 

1. Cultural Changes: This scale measures the transition in societal values and customs, particularly 

as they relate to consumer behaviors and perceptions of handicrafts. 

2. Macroeconomic Changes: This scale captures fluctuations in the broader economic environment, 

including inflation, currency exchange rates, and government policies. 

3. Marketing Factors: This scale assesses the effectiveness of marketing strategies, including 

promotion, pricing, and product placement in the handicraft industry. 

4. Industrial Production Growth: This measures the extent to which industrialization has affected the 

production processes of handicrafts. 

5. Economic Recession: This scale gauges the decline in production, sales, and overall economic 

performance within the handicrafts sector. 
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Findings 

The findings indicate that cultural changes have a significant indirect impact on the economic 

recession of Shiraz’s handicrafts sector, mediated by marketing factors. This suggests that the cultural 

shifts toward modern consumer preferences have diminished demand for traditional products, thereby 

exacerbating the economic downturn in the sector. Cultural changes also indirectly impact the recession 

through the mediation of industrial production growth, further illustrating how modernization has affected 

traditional handicrafts by favoring mass-produced industrial goods. 

Similarly, macroeconomic changes have an indirect effect on the economic recession, mediated 

by marketing factors and industrial production growth. Economic volatility, inflation, and currency 

devaluation have raised production costs and reduced profit margins, pushing local artisans into recession. 

The mediating role of industrial production growth is significant, highlighting that while industrialization 

introduces efficiency, it also contributes to the declining demand for handcrafted products . 

The SEM results confirm that all hypothesized relationships were statistically significant. The 

standardized coefficients of the pathways between cultural and macroeconomic changes and economic 

recession were all positive, indicating a worsening recession with the increase of these changes. 

Discussion and Conclusion 

The results of this study align with the existing literature on the challenges facing traditional 

industries amid socio-economic transformations. Industrial growth and lifestyle changes driven by 

globalization have significantly disrupted the cultural industries, with even the most prestigious artisanal 

products struggling to maintain economic viability. These findings reinforce the notion that economic and 

cultural changes can severely impact local industries like handicrafts (Shafi et al., 2021). 

The mediating role of marketing factors suggests that the sector’s inability to adapt to modern 

marketing strategies has exacerbated its decline. Artisans often lack the expertise to leverage 

contemporary marketing techniques, which makes their products less competitive in both local and 

international markets (Faqih, 2017). In addition, industrial production has significantly increased the 

availability of cheaper, machine-made alternatives, further reducing the demand for traditional crafts 

(French, 2019). 

The findings also highlight the influence of macroeconomic factors, such as inflation and currency 

fluctuations, on the economic viability of the handicrafts sector. Khan and Amir (2013) emphasize that 

the rise in production costs, combined with reduced consumer purchasing power, limits the profitability 

of local artisans (Khan & Amir, 2013). Ghorbani (2020) argues that local industries require substantial 

investment in both human capital and technology to remain competitive in a rapidly evolving global 

economy (Ghorbani, 2020). 

Given the direct and indirect effects of cultural and macroeconomic changes, it is clear that without 

strategic interventions, the handicrafts sector in Shiraz will continue to face significant challenges. 

However, there are opportunities for revitalization. Investments in modern marketing techniques, 

alongside policies that support local artisans through financial aid and export facilitation, could reverse 

some of the negative trends identified in this study (Ghanbari et al., 2023). Furthermore, fostering 

collaborations between the industrial and artisanal sectors may help integrate traditional craftsmanship 

into modern production systems, ensuring its survival in a modernized economy. 



In conclusion, the cultural and economic shifts of the past decades have negatively impacted 

Shiraz’s handicrafts sector, largely due to its inability to adapt to the new socio-economic environment. 

Future research could focus on identifying effective strategies to bolster the industry’s competitiveness in 

the global market. Additionally, qualitative research involving artisans themselves could provide deeper 

insights into the practical challenges they face and the potential solutions that could be developed in 

collaboration with policymakers.  
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 مقدمه 

ها به  های هنری و فرهنگی هم دارد وایل ویژگیشود که علاوه بر جنبه ی مصرفی، ویژگیصنایع دستی شامل تولید کالاهایی می

است  ی سرانه مل دیتول ی از عوامل اصل یک یصنعت  لیا. (Tahsili, 2018) یابد تجلی میصورت طرح ها، نقوش و رنگ بندی مختص هر ناحیه 

بس  و مناطق  یاریدر  از کشاورز  روستایی،   از  عنوان    یپس  اصلیبه  از  اینکه  علیشود.  میشناخته    منبع درآمدزایی   تریل یکی  صادرات رغم 

افزایش  ارزآورموجب    تواندیم  یدستعیصنا طی  ؛ اما متاسفانه  شود  یالملللیب  ملی و  فرهنگ و هنر در س ح  توسعه س حو    ییزاال اشتغی، 

تمرکز بر   ی،تیریمد   ی پ دریپ   راتییغلط، تغ  یهااستی ، اتخاذ سیخارج  یمختلف از جمله عدم ثبات روابط اقتصاد  لیبه دلا  بنا  های اخیرسال

طوری که برخی ؛ بهرکود اقتصادی عظیمی در ایل بخش به وجود آمده استی م لوب،  گذارهیسرما  فقدان  عدم حمایت مسئولان و،  بازار نفت

 ی و مناسبکاف  شوندمیحوزه انجام    لیکه در ا  ییها تیفعالی  . همچنیل عمدهاندهای ایل حوزه فراموش شده و یا در حال فراموشیاز شاخه 

 قرار نگرفته است.خود   یواقع گاهیجا ی در دستعیناص کشور، بازار درنمایند و بدیل ترتیب بالقوه را بالفعل  یاستعدادها توانندنیستند و نمی

رغم  نیز علیصنعتگران    است و در ایل میانمواجه    یو فن  یرساختیز  یهاتیبا محدود  یدست  عیصناهای  شاخه از    یبرخاز طرفی تولید  

افزایش .  د؛ اغلب فاقد دانش بازاریابی نویل هستندارند  ازین  یقو  یابیبازار  یهای به استراتژ  یالملللیو ب  یمحل  یبازارها  در  رقابت  اینکه برای

همچنیل  .  شده است  ی سنتیدست  عیمحصولات صنا  یباعث کاهش تقاضا برای خود  کالاهای هنری و تزئینی نیز به نوبه   ینیانبوه و ماش  اتدیتول

. (Ataei Pour, 2019) کرده است    جادیا  یی راهاتیمحدود   ی دست  عیصنا  یبرا نیز  تجارت و صادرات  د، یو مقررات مرتبط با تول  لیاز قوان  یبرخ

برخی از    ؛ستندیسازگار ن  یمدرن که با محصولات سنت  یاجبار به استفاده از استانداردها  ی واتیمشکلات مال  ،یو صادرات  یتجار  یهاتیمحدود

مهم   ی هااز چالش ی کینسل بهنسل ی صنایع دستی به صورتهاانتقال مهارتبر ایل . علاوه(Faqih, 2017)روند  ها به شمار میایل محدودیت

 تولیدات  تر،خود به نسل جوان  یهادر انتقال مهارتها  آن  یی صنعتگران با تجربه و عدم توانا   بالا رفتل سلبا    شود؛ چراکهمحسوب می  ایل حوزه

های موجود در حوزه صنایع دستی است. شناسایی  . موارد ذکرشده بخشی از چالش(Ghorbani, 2020)شود تضعیف می یسنت صنایع دستی 

 ها نیاز به م العه عمیق دارد که در ایل پژوهش مورد م العه قرار خواهد گرفت. تر ایل چالشدقیق

راب ه مک  ایل  بیان کرده۲۰۲۰میشل و وبر )در  از تغییرات اند که  (،  ناشی  تولیدات صنعتی و تغییر سبک زندگی  افزایش  امروزه 

تریل آثار دستی با مشکلات بنیادی های جدی مواجه کرده است؛ تا جایی که حتی فاخرتریل و غنیاجتماعی، حوزه صنایع دستی را با چالش

تغییرات اجتماعی در  . بنابرایل  (McMichael & Weber, 2020)  با بیکاری ساختاری دست به گریبانندها  آن  اند و هنرمندانشده مواجه  

  ی ازهایو ن  قیدر سلا  رییباعث تغ  تواندیم  یاجتماع   راتییتغهمچنیل  شدن اقتصاد محلی منجر شود.  تواند به درهم شکسته برخی موارد می

  تواندیم  لیکند. ا  رییکالاها تغ اتدیها و تولنسبت به طرح  افراد  قیممکل است سلا  روند، یم  ش یپ   تهیکه به سمت مدرن  ی مردم شود. در جوامع

 . (Haugh & Talwar, 2016)  داشته باشد  عیصنا  لیبر ا  یمنف  ریتأث  جه،یشود و در نت  یسنت  یدست  عیصنا  یها کالا   یمنجر به کاهش تقاضا برا

جامعه   یک   خ یفرهنگ و تار  و  یدست  عی صنا بیل  جامعه منجر شود.    یهادر فرهنگ و ارزش  رییبه تغ  تواندیم  ی اجتماع   راتییتغبر ایل  علاوه

از    تیبه حما  لیو تقاضا و تما  یدست  عیصنا  تیکنند، ارزش و اهم  رییجامعه تغ  یهاتیها و اولوکه ارزش  یدر صورت  پیوند قوی برقرار است و

  .(Ghanbari et al., 2023) ابدیمیکاهش نیز  عیصنا لیا

  ، یکارمنبت ، یکارمعر   ،یناکاریجمله م ازی گوناگون ی دست عیصنا  که دارای رازیش ی خیتاریشهر با تمدن و فرهنگدر ایل میان در 

و تراش  یحکاک  ،یچوب، خراط  یرو  یکارو نازک  یکارکنده ،یکارمنبت  ،ی بافدست  ، یربافیحص  اژها، یو آل  یساخت محصولات فلز   ،یسازخاتم

 ها و مزایایظرفیت  وجود  رغم یعلباشد؛  می  ورآلاتیزی و  بافتنی،  سنت  یهاچرم، چاپ  ی هافرآورده  دیتول  ،یگریکاش  اژها،یسنگ، فلزات و آل  یرو
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 ی کلان برا  یموجب سودآور  حوزه صنایع دستی   حیصح  تیریو مد  یزیرعدم برنامههای بسیاری نیز وجود دارد. در ایل زمینه  شمار چالشبی

  ی ابیبازار  رامونیپ   ی نبود شناخت کاف   گر،ی د  ی. از سوتاسرا به همراه داشته    ی و هنرمندان بوم  ی جوامع محل  یموضوع دلسرد  ل یدلالان شده که ا

برداری  ی، کپیدستعینامناسب صنا  یگذارمتیو ق  یبندبسته   ،یالملللیو ب  یداخل  یمشتر  قهی محصولات، عدم توجه به سل  لیدر صادرات ا  لینو

است   ییهاچالش از جمله  گریاز موارد د  یاریبسارزان در بازار وجود دارد و  اریبس یمتیکه با ق  های نیچ بومی ایران توسط یدستعیصناو تولید 

است و در ایل زمینه شکاف م العاتی مشاهده  ها  آن  حل ایل مشکلات مستلزم شناسایی دقیق علل و دلایل بروز.  وجود داردحوزه    لیکه در ا

 شیراز  شهر  دستی   صنایع  اقتصادی  رکود بر کلان  اقتصاد  تغییرات  و   فرهنگی  تغییرات  تاثیر  ترتیب هدف اصلی ایل پژوهش تحلیلشود. بدیلمی

 باشد. صنعتی می تولیدات افزایش و  بازاریابی  عوامل میانجی نقش  بر تأکید  با

 روش پژوهش 

توصیفی  پیمایشی است. جامعه آماری ایل   تحقیقات  نوع  از  هاداده  گردآوری  نحوه  به  توجه  با  و  کاربردی  هدف  م العه حاضر از نظر

بودند. حجم نمونه بر اساس جدول    ۱۴۰۳تا    ۱۴۰۲پژوهش شامل کلیه هنرمندان و صنعتگران حوزه صنایع دستی در شهر شیراز در بازه زمانی  

کنندگان در پژوهش  گیری در دسترس توزیع گردید. از ایل تعداد شرکتها بر اساس روش نمونه نفر محاسبه شد و پرسشنامه  ۳8۴کوکران تعداد  

 ( زن بودند. %6/59نفر معادل با ) ۲۰9( مرد و  %۴/۴۰نفر معادل با ) ۱55

گران حوزه صنایع دستی در شهر شیراز در ارتباط با متغیرهای  در پژوهش حاضر سؤالات در پی بررسی نظریات هنرمندان و صنعت

بخش اصلی طراحی شده   8گانه لیکرت متشکل از   5پژوهش در نظر گرفته شده است. در ایل راستا پرسشنامه بسته و بر اساس طیف مقیاس 

شناختی پاسخگویان شامل جنسیت، سل، س ح تحصیلات و سابقه فعالیت اشاره دارد. بخش دوم شامل  های جمعیتاست. بخش اول به ویژگی

می  5 دستی  صنایع  اقتصادی  رکود  با  مرتبط  اختصاصی  شامل  سؤال  نیز  سوم  فرهنگی    6باشد.بخش  تغییرات  با  مرتبط  اختصاصی  سؤال 

سؤال اختصاصی مرتبط با   6باشد.بخش پنجم نیز شامل  تولیدات صنعتی می  سؤال اختصاصی مرتبط با افزایش  5باشد.بخش چهارم شامل  می

سؤال   6باشد.بخش هفتم نیز شامل  سؤال اختصاصی مرتبط با تغییرات منابع انسانی می  5باشد.بخش ششم شامل  تغییرات اقتصاد کلان می

باشد. بر ایل اساس سؤال اختصاصی مرتبط با عوامل مدیریتی می 5باشد. در نهایت بخش هشتم شامل اختصاصی مرتبط با عوامل بازاریابی می

 هریک از ابعاد مورد بررسی در پرسشنامه به صورت زیر طراحی شده است:

شده است. ایل پرسشنامه  پرسشنامه رکود اقتصادی: در ایل پژوهش با توجه به هدف پژوهش از پرسشنامه محقق ساخته استفاده

 شده است.  بندی( درجه 5( تا کاملا موافقم ) ۱ای از کاملا مخالفم )صورت طیف لیکرت پنج گزینه گویه است و به 5مشتمل بر 

گویه به   6ساخته استفاده شده است که شامل پرسشنامه تغییرات فرهنگی: به منظور سنجش تغییرات فرهنگی از پرسشنامه محقق 

 باشد. ( می5( تا کاملا موافقم )۱ای از کاملا مخالفم )گزینه  5صورت طیف لیکرت 

پرسشنامه افزایش تولیدات صنعتی: به منظور سنجش افزایش تولیدات صنعتی از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است که  

 باشد. ( می5( تا کاملا موافقم )۱ای از کاملا مخالفم ) گزینه  5گویه به صورت طیف لیکرت   5شامل 

  6پرسشنامه تغییرات اقتصاد کلان: به منظور سنجش تغییرات اقتصاد کلان از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است که شامل  

 باشد. ( می5( تا کاملا موافقم )۱ای از کاملا مخالفم )گزینه  5گویه به صورت طیف لیکرت 

  5پرسشنامه تغییرات منابع انسانی: به منظور سنجش تغییرات منابع انسانی از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است که شامل  

 باشد. ( می5( تا کاملا موافقم )۱ای از کاملا مخالفم )گزینه  5گویه به صورت طیف لیکرت 
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گویه به   6پرسشنامه عوامل بازاریابی: به منظور سنجش عوامل بازاریابی از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است که شامل  

 باشد. ( می5( تا کاملا موافقم )۱ای از کاملا مخالفم )گزینه  5صورت طیف لیکرت 

گویه به    5پرسشنامه عوامل مدیریتی: به منظور سنجش عوامل مدیریتی از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است که شامل  

 باشد. ( می5( تا کاملا موافقم )۱ای از کاملا مخالفم )گزینه  5صورت طیف لیکرت 

نظران  در ایل پژوهش به منظور تأیید دقت پرسشنامه روایی محتوا و سازه مد نظر قرار گرفته است. روایی محتوا توسط جمعی از صاحب

 و اساتید خبره در زمینه صنایع دستی مورد تأیید قرار گرفت. از سوی دیگر به منظور بررسی روایی سازه برای هر یک از ابعاد پژوهش تحلیل 

تبییل می به طور مفصل  فصل چهارم  که در  اجرا گردید  اول  مرتبه  تأییدی  تعییل میعامل  تأییدی  عاملی  تحلیل  اساساً  آیا  شود.  کند که 

کند یا نه.و به منظور بررسی پایایی پرسشنامه از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شد و  گیری میپرسشنامه مورد استفاده ابعاد مورد نظر را اندازه

نفر از اعضای نمونه توزیع و پایایی    ۳۰گیری اولیه پرسشنامه بیل  پرسشنامه محاسبه گردید. برای ایل منظور ابتدا در یک نمونهمیزان پایایی  

 بررسی شد.   spssافزار آن از طریق نرم 

 Smart  و  SPSSاز نرم افزار اجتماعی  استفاده  با   آماری  تحلیل  روش  و آزمون فرضیات ازها  داده  تحلیل  و  تجزیه  برای  تحقیق  ایل  در

PLS  ت ساختاری لات ساختاری وجود دارد. بدیل معنا که مدلسازی معاد لارویکردهای مختلفی در راب ه با مدلسازی معاد  .است  شده   استفاده

های آماری در های نمونه آماری پژوهش انجام داد. یکی از روشهای آماری متفاوتی، متناسب با نوع متغیرها و ویژگیتوان بر پایه روشرا می

کنند، نسبت ت ساختاری بر پایه ایل روش آماری استفاده میلااست. نرم افزارهایی که از مدلسازی معاد  ایل زمینه، روش حداقل مربعات جزئی

 افزاردر پژوهش حاضر از نرم  . ها و کوچک بودن نمونه سازگار هستندنند هم خ ی متغیرهای مستقل، نرمال نبودن دادهبه وجود شرای ی ما 

Smart PLS  افزاری پرکاربرد و مفید  ت ساختاری بر پایه روش حداقل مربعات جزئی، نرملااستفاده شده است که در زمینه مدلسازی معاد

های برازندگی مدل  شاخص  و  آزمون شد  حداقل مربعات جزئیت ساختاری بر پایه روش  لامدلسازی معاد روابط فرضی ساختاری با  باشد.  می

  اعتبار   محتوا،  روایی  راستا،  ایل  در  و  شد  گرفته  درنظر  سازه  روائی  و  من قی  روایی   نوع  دو   پرسشنامه،  روائی  سنجش  منظور  نهایی گزارش شد. به

 افزار  نرم  از  استفاده  با   و   تائیدی  عاملی  تحلیل  کمک  با   پرسشنامه  اعتبارعاملی  آزمون  شدند،   بررسی(  عاملی  تحلیل)  عاملی  اعتبار  و  ظاهری

 .  باشد می پرسشنامه بالا   روایی دهنده نشان که بوده ۴/۰ از بالاتر تحقیق متغیرهای عاملی بارهای همه. است گرفته انجام ۳اس ال پی اسمارت

 هایافته

  ی و رکود اقتصاد  یصنعت  داتیتول  ش یافزا  ،ی ابیاقتصاد کلان، عوامل بازار  راتییتغ  ،یفرهنگ  راتییتغ   یرهایمتغ  لیانگیم  لییتع  یبرا

استفاده شد   spssپژوهش از نرم افزار  یرهایمتغ لیب رملیاسپ یهمبستگ  س یانحراف استاندارد و ماتر ل،یانگی م یفیاز آمار توص یدست عیصنا

که هنرمندان و صنعتگران   دهد ینشان م  ای¬درجه  5بازه    کی( درM=    5۲/۳اقتصاد کلان )  راتییتغ  لیانگیمورد م العه م  جامعه(. در  ۱جدول  )

.  شودیمشاهده م   رها یمتغ  ر یدر مورد سا  ی مشابه  یاند. الگوکرده  ی ابیاقتصاد کلان را بالاتر از س ح متوسط ارز  راتییتغ  ی دست  عیحوزه صنا

راب ه معنادار و در جهت   یصنعت  داتیتول   شیو افزا  یاب یاقتصاد کلان، عوامل بازار  راتییتغ  ، یفرهنگ  راتییبا تغ   ی دست  عیصنا   یرکود اقتصاد

 عیصنا  ی(. رکود اقتصادr=0.803,p≤.05است )  رهایمتغ  ریاز سا  شتریب  یابیبا عوامل بازار  ی دست  عیصنا  یدارد. شدت راب ه رکود اقتصاد  ینظر

اقتصاد  لی(. همچنr=0.684,p≤.05دارد )  یراب ه معنادار  یفرهنگ  راتییبا تغ  یدست راب ه    راتییبا تغ  یدست  ع یصنا  یرکود  اقتصاد کلان 

 (.r=0.551,p≤.05دارد) یراب ه معنادار یصنعت داتیتول شیبا افزا یدست  عیصنا ی( رکود اقتصادr=0.455,p≤.05دارد) یمعنادار
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 1جدول 

 رهایمتغ یهمبستگ بیانحراف استاندارد و ضر ل،یانگیم

 5 ۴ ۳ ۲ ۱ انحراف استاندارد  میانگیل  متغیرها

     - ۰۳/۱ ۰۴/۳ اقتصادی  رکود .۱

    - 68۴/۰** 95/۰ 97/۲ فرهنگی  تغییرات .۲

   - ۴6۴/۰** ۴55/۰* * 89/۰ 5۲/۳ کلان  اقتصاد تغییرات .۳

  - ۳99/۰** 95۰/۰** 8۰۳/۰** 98/۰ 97/۲ بازاریابی  . عوامل۴

 - 5۳8/۰** 799/۰** 6۳۳/۰** 55۱/۰** 9۴/۰ ۰8/۳ صنعتی  تولیدات . افزایش5

۰5/۰*P<           ۰۰۱/۰**P< 

 

بررسی شد.    ت ساختاری بر پایه روش حداقل مربعات جزئیلامدلسازی معادهای برازش مدل بر اساس  در نهایت، فرضیات وشاخص

 دهد که مدل از برازش مناسبی برخوردار است. ها نشان مییافته

 1شکل 

 مدل پژوهش با ضرایب استاندارد
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  میانجی  نقش  بر تأکید  با  شیراز  شهر  دستی  صنایع  اقتصادی  رکود  بر  کلان  اقتصاد  تغییرات  و  فرهنگی  مدل نهایی اثر تغییرات  ۱شکل  

 صنعتی تولیدات افزایش  و بازاریابی  عوامل

 2شکل 

 tمدل پژوهش با ضرایب معناداری 

 

  میانجی  نقش  بر تأکید  با  شیراز  شهر  دستی  صنایع  اقتصادی  رکود  بر  کلان  اقتصاد  تغییرات  و  فرهنگی  مدل نهایی اثر تغییرات  ۲شکل  

 صنعتی تولیدات افزایش  و بازاریابی  عوامل

 2جدول  

 پژوهش  اتیحاصل از آزمون فرض جینتا

 مسیر ضریب  tآماره  س ح معناداری 

 ی رکود اقتصاد‹  - یابیعوامل بازار ‹ - یفرهنگ ییراتتغ 699/۰ ۱6۴/۲۰ ۰۰۱/۰

 یرکود اقتصاد‹ - یصنعت  یداتتول ‹ افزایش- یفرهنگ ییراتتغ ۰56/۰ ۳۴6/5 ۰۰۱/۰

 یرکود اقتصاد‹ -  یابیعوامل بازار‹ -اقتصاد کلان  ییراتتغ - ۰۴۰/۰ 9۰۳/۲ ۰۰۴/۰

 ی رکود اقتصاد‹ - یصنعت یدات تول ‹ افزایش -اقتصاد کلان  ییراتتغ ۱۲8/۰ ۲8۱/5 ۰۰۱/۰
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لارکر بررسی شد. همان ور  -در ایل بخش پایایی با دو شاخص ضریب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی )و روایی واگرا نیز به روش فورنل

اند و  همگی در بازه مربوطه قرارگرفته  AVEنشان داده شده است اعداد آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی )سازگاری درونی( و    ۳جدول  که در  

 توان مناسب بودن وضعیت پایایی و روایی همگرای مدل پژوهش را تأیید کرد. علاوه بر ایل  می

 3جدول 

 مدل پژوهش  ییبرازش مدل نها

کرونباخ  متغیرها آلفای    ضریب 

(Alpha>0.7 ) 

ترکیبی پایایی   ضریب 

(Cr>0.7 ) 

واریانس   میانگیل 

 ( AVE>0.5)  استخراجی

 ضریب تبییل

 698/۰ 7۰۲/۰ 9۲۲/۰ 89۴/۰ ی رکود اقتصاد

 - 599/۰ 896/۰ 855/۰ ی فرهنگ تغییرات

 - 6۱6/۰ 9۰5/۰ 87۳/۰ اقتصاد کلان  تغییرات

 897/۰ 6۲۳/۰ 9۰8/۰ 879/۰ یابی بازار  عوامل

 756/۰ 59۳/۰ 876/۰ 816/۰ ی صنعت یداتتول افزایش

 

با استفاده از   GoFکند، معیارگیری و ساختاری را کنترل می  برای بررسی برازش مدل کلی که هر دو بخش مدل اندازهیت،  نها  در

فی  معر GOF یرا به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برا  ۳6/۰و  ۲5/۰  ،۰۱/۰سه مقدار  (۲۰۰9و همکاران )  وتزلسمحاسبه شد.    ۱راب ه  

کلی     که نشان دهنده برازش قوی مدل  باشدمی  7۰۰/۰  بررسی  برازش مدل نمونه موردنیکویی    صبا در نظر گرفتل ایل معیارها شاخ  نموده اند.

 است. 

  رکود  بازاریابی بر  گری عواملبا میانجی  فرهنگی   گزارش شده است. در مدل نهایی تغییرات  ۲جدول  نتایج آزمون فرضیات پژوهش در  

اثر غیرمستقیمی   صنعتی  تولیدات  گری افزایشبا میانجی   فرهنگی  اقتصادی صنایع دستی اثر غیرمستقیم و معناداری دارد؛ همچنیل تغییرات

 غیرمستقیمی  اثر   صنعتی  تولیدات  افزایش  بازاریابی و   عوامل   گریمیانجی   با   کلان   اقتصاد   دارد. در نهایت تغییرات  اقتصادی صنایع دستی   بر رکود

 .صنایع دستی دارد اقتصادی رکود بر

 ی ر یگجهینتبحث و  

  در   و   کرده   عبور  بشری  تمدن  مختلف  ادوار  از  که   شودمی  تلقی   فرهنگی  میراث  از  بخشی   و   دارد  جریان  زندگی   سبک  در  دستی   صنایع

  ها،طرح   الگوها،  و   هستند  خاصی  من قه  و   مردم  فرهنگ  و  هویت  از  نمادهایی  معمولاً  صنایع  ایل.  است  یافته  جدیدی  هاینقش  معاصر  فرهنگ

  محلی هایارزش و فرهنگی تنوع از حمایت مثابه به دستی صنایع حفظ بنابرایل و  کنندمی منتقل نسل به نسل را سنتی هایمهارت و  هانقش

 دستی  صنایع  مشکلات   حل  با   زمینه  ایل  در  و   است  ایویژه  جذابیت  دارای  بازدیدکنندگان  و  گردشگران  برای  دستی   صنایع   خرید   طرفی  از.  است

  محلی جامعه برای اقتصادی برداریبهره  هایفرصت نتیجه در  و  داد افزایش را گردشگران  به دستی  صنایع عرضه توانمیها  آن کیفیت  ارتقاء و

  به   نتیجه  در  که  شود  منتهی  منابع  از   بهینه  استفاده  و  فرآیندها  بهبود  به  تواندمی  دستی،  صنایع  مشکلات  به  پرداختل   همچنیل.  نمود  تقویت  را

از  کند.  می  کمک  زیست  محیط  از  حفاظت  و  پایدار  توسعه  بر رکود   کلان  اقتصاد  و تغییرات  فرهنگی  اثر تغییراتاز ایل رو، در ایل پژوهش 

 برجسته گردید. ها آن در راب ه بیل صنعتی تولیدات افزایش و  بازاریابی تهیه شد و نقش میانجی عوامل  دستی صنایع اقتصادی
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راب ه مستقیم و معناداری رکود اقتصادی صنایع دستی  با  ناشی از رویکرد تغییرات اجتماعی  بر اساس نتایج بیل تغییرات فرهنگی  

به عبارتی تغییرات فرهنگی ناشی از تغییرات    .شودو به هر میزان که تغییرات فرهنگی بیشتر باشد، رکود اقتصادی نیز بیشتر میوجود دارد  

اجتماعی موجب رکود اقتصادی صنایع دستی در شهر شیراز شده است. در ایل راب ه تغییر سبک زندگی مردم از سنتی به مدرن، تغییر سلایق 

های سنتی،  های جامعه و فاصله گرفتل مردم از رسوم و آییلها و ارزش و نیازهای مردم ناشی از نفوذ نمودهای فرهنگی جدید، تغییر در اولویت

نایع دستی در جامعه و تغییر در الگوی  عدم گرایش جوانان برای آموزش و فعالیت در حوزه صنایع دستی، عدم ضرورت استفاده از کالاهای ص

اند و در نتیجه مصرف و افزایش گرایش مردم به مصرف محصولات صنعتی و وارداتی از جمله تغییراتی هستند که در فرهنگ مردم پدید آمده

 اند. تبعات ناخوشایندی را در زمینه تولید و مصرف محصولات صنایع دستی ایجاد کرده

به مدرن می اثرات منفی بر صنایع دستی داشته باشد و باعث کاهش تقاضا و رکود ایل  تغییر سبک زندگی مردم از سنتی  تواند 

کنندگان نیز تغییر کرده است و ایل تغییر به ترجیح  محصولات شود. در ایل راب ه با تغییر سبک زندگی و ورود به دنیای مدرن، سلیقه مصرف

های مردم نیز تغییر کرده است. معمولاً مردم  ها و اولویتمصرف محصولات صنعتی و تولیدات ماشینی منجر شده است. در جوامع مدرن، ارزش 

ها باعث کاهش تقاضا برای محصولات سنتی شده است؛ زیرا مردم به  کنند. ایل تغییر در ارزش به سمت راحتی، سرعت و مدرنیته حرکت می

نیز کاهش  ها  آن  نوآوری را دارا باشند. در نهایت با کاهش تقاضا برای محصولات دستی، تولید و توزیعدنبال محصولاتی هستند که بهتریل  

شوند. ایل موضوع برای افراد شاغل در ایل حرفه، بحران اقتصادی ایجاد  یابد و تولیدکنندگان آن با مشکلات مالی و عدم تقاضا روبرو میمی

 کند. می

های  (، نیز با حرکت به سمت جامعه مدرن و مدرنیته شدن، عموماً پایبندی به اصول و ارزش۲۰۲۲بر اساس م العه یاداو و همکاران ) 

های محلی هر من قه و داستان  ها، رسومیابد. صنایع دستی اغلب با فرهنگ موروثی هر من قه در ارتباط است و سنتفرهنگی سنتی کاهش می

روایت می استانداردسازی (Yadav et al., 2022)  کند را  و  بر جهانی شدن  را  تمرکز خود  مدرن،  زندگی  که سبک  هنگامی  ایل حال،  با   .

شود؛ چراکه یابد. ایل موضوع به کاهش تقاضا برای محصولات بومی منجر میهای فرهنگی بومی کاهش میگذارد؛ احتمالاً ارتباط با ارزش می

کند. ممکل است مشتریان سلیقه مشتریان نیز در طول زمان تغییر میضمل اینکه  همچنیل،  شوند.  های فرهنگی خود دور میمردم از ریشه 

های سنتی داشته  مند شوند و تمایل کمتری به خرید محصولات دستی با طراحیهای مدرن علاقهبیشتر به محصولات صنعتی و با طراحی 

ایل موضوع تمایل    .(Faqih, 2017; French, 2019)باشند. ایل تغییر در سلیقه و ترجیحات مشتریان تأثیر منفی بر صنایع دستی داشته است  

ها و کالاهای جدید را به صنایع دستی به استفاده از محصولات سنتی را کاهش داده است؛ به خصوص در میان نسل جوان که اغلب نوآوری 

 باشند. شود نتایج ایل م العات با پژوهش حاضر همسو میکه مشاهده میدهند. چنانسنتی ترجیح می

همچنیل نتایج نشان داد که بیل تغییرات فرهنگی با رکود اقتصادی صنایع دستی به واس ه افزایش تولیدات صنعتی راب ه غیرمستقیم 

آلات افزایش تولیدات انبوه و ماشینی کالاهای هنری، جایگزیل شدن فناوری و ماشیلهایی از قبیل  و معناداری وجود دارد. به ایل معنی که مؤلفه

کنند که شرایط رکود اقتصادی صنایع دستی  ای عمل میبه عنوان واس ه   تر تولیدات صنعتی با قیمت کمترعرضه گستردهو    به جای انسان 

آلات به جای انسان در تولید کالاهای هنری، نیاز به نیروی  با افزایش استفاده از فناوری و ماشیلکنند.  ناشی از تغییرات فرهنگی را تشدید می

یابد  شود و و رکود اقتصادی تسریع میهای صنایع دستی مییابد. ایل منجر به کاهش اشتغال و افزایش بیکاری در رشته انسانی کاهش می

(Hitomi, 2017; Jamir, 2024)  . 

گیرند. با  فرد فرهنگی هستند که در فرآیند تولید دستی شکل میهای منحصربه از طرفی کالاهای هنری دستی اغلب دارای ویژگی

شوند. ایل عوامل یابد اما کالاها به صورت مکانیزه و استاندارد تولید میها کاهش میاستفاده از تولیدات صنعتی و ماشینی اگرچه ایل تفاوت
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. در برخی موارد، مشتریان ممکل است (Yadav et al., 2022)شود  میها  آن  باعث کاهش جذابیت محصولات دستی و کاهش تقاضا برای

تر و دسترسی تمایل کمتری به خرید کالاهای صنایع دستی داشته باشند و به جای آن به کالاهای صنعتی با قیمت کمتر، کاربردهای عملی

 . (Shafi et al., 2021)تواند باعث کاهش تقاضا برای صنایع دستی و رکود اقتصادی آن شود تر متمایل شوند. ایل موضوع نیز میآسان

همچنیل بر اساس نتایج تغییرات فرهنگی به واس ه عوامل بازاریابی رکود اقتصادی صنایع دستی را تشدید کرده است و با آن راب ه 

سو و ناآگاهی فعالان و شاغلان  غیرمستقیم و معناداری دارد. به ایل معنی که تغییر سبک زندگی مردم و پذیرش مدرنیته در عصر حاضر از یک

های بازاریابی نویل برای جذب مشتریان از سوی دیگر موجب رکود اقتصادی صنایع دستی در شهر ها و استراتژی حوزه صنایع دستی از روش

  شیراز شده است. از طرفی امروزه به دلیل نفوذ نمودهای فرهنگی جدید در جامعه، نیازها و سلایق بسیاری از افراد تغییر کرده و در نتیجه 

 ,.Shahab et al)دهند  ساز ترجیح می چار تحول شده و افراد به ویژه نسل جوان کالاهای صنعتی را به کالاهای دستنیز دها آن   الگوی مصرف

2024) . 

نتایج نشان داد که بیل تغییرات اقتصاد کلان ناشی از رویکرد تغییرات اجتماعی با رکود اقتصادی صنایع دستی راب ه معناداری وجود 

هایی است که به رکود اقتصادی صنایع دستی در و کمبود کارآفرینی در حوزه صنایع دستی یکی از چالش گذاری م لوب دارد. فقدان سرمایه

های صنایع دستی ندارند. از طرفی  گذاران و کارآفرینان، آگاهی کافی درباره پتانسیل و مزیتشهر شیراز منجر شده است. در برخی موارد سرمایه

د و در  اندازی یک کسب و کار در حوزه صنایع دستی، به سرمایه اولیه برای تأمیل مواد اولیه، اجاره مکان، ابزار و تجهیزات و تبلیغات نیاز دار راه

اندازی کسب و کارهای صنایع دستی جلوگیری کند.  هایی را ایجاد کند و از راهتواند برای کارآفرینان محدودیتایل راستا کمبود منابع مالی می

های لازم، ارائه مشاوره تجاری، تسهیلات اعتباری و حمایت دولتی  های حمایتی مانند آموزش مهارتد زیرساختتوسعه صنایع دستی، نیازمن

اندازی کسب و کارهای صنایع دستی منصرف شوند گذاران ممکل است از راه ها، کارآفرینان و سرمایهاست. در صورت کمبود ایل زیرساخت 

(Jamir, 2024) . 

تواند اثرات متعددی بر آن  شود و میافزایش تورم و نوسانات نرخ ارز عامل دیگری است که موجب رکود اقتصادی صنایع دستی می

شود. مثلاً اگر مواد اولیه مورد استفاده در  داشته باشد. افزایش تورم به افزایش قیمت مواد اولیه مورد استفاده در تولید صنایع دستی منجر می

یابد و در  شود و نرخ ارز داخلی نسبت به ارز خارجی کاهش یابد، هزینه تأمیل مواد اولیه افزایش میتولید یک محصول از خارج از کشور وارد  

تواند منجر به کاهش قدرت خرید مشتریان رود. همچنیل افزایش تورم و کاهش ارزش پول داخلی مینتیجه قیمت نهایی محصول نیز بالاتر می

تواند تقاضا برای محصولات صنایع دستی را کاهش داده و در نتیجه تأثیر منفی بر فروش و درآمد کارآفرینان داشته  ل مسئله میداخلی شود. ای

های اخیر در کشور،  قدرت خرید عموم مردم به شدت کاهش  های اقتصادی پیاپی طی سالبحران به دنبال بروز  .  (Ghorbani, 2020)باشد  

را نداشته باشند و یا ممکل است خرید ایل محصولات ها  آن  یافته است و با توجه به بالا بودن نرخ برخی از کالاهای صنایع دستی توانایی خرید

خصوص هایی است که فعالان حوزه صنایع دستی بهتریل چالشاجتناب کنند. ایل عامل یکی از ملموس ها  آن  را غیرضروری بدانند و از خرید

 . (Faqih, 2017)اند در شهر شیراز آن را تجربه کرده

های  های اخیر به دلیل تحریم و بحران تواند تأثیرات زیادی بر صادرات و واردات داشته باشد. طی سالاز طرفی نوسانات نرخ ارز می

  اقتصادی متعدد در کشور، صادرات محصولات صنایع دستی کاهش یافته است. به علاوه با افزایش نرخ ارز، واردات مواد اولیه و محصولات دیگر

 ,Khan & Amir)مورد نیاز در تولید صنایع دستی نیز افزایش یافته است و تأمیل هزینه خرید مواد اولیه برای کارآفرینان دشوار شده است  

2013; Kheiri Doost et al., 2021)پذیری صنایع دستی را نیز تحت تأثیر قرار دهد. با کاهش ارزش ارز تواند رقابت. نوسانات نرخ ارز می
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تر در بازارهای داخلی های پاییلداخلی نسبت به ارز خارجی، کالاهای صنایع دستی صادراتی کشورهای دیگر به خصوص کشور چیل به قیمت

 شوند.با چالش مواجه میها  آن شوند و تولیدکنندگان داخلی در رقابت با عرضه می

را تحت تأثیر قرار دهد. برای صنعتگران و هنرمندان صنایع ها  آن   تواند فعالیتگران و هنرمندان نیز میمشکلات مالیاتی و بیمه صنعت

ها و مشکلاتی از جمله محاسبه مالیات درآمد،  تواند پیچیدگیدستی، سیستم مالیاتی ممکل است پیچیده و دشوار باشد. قوانیل مالیاتی می

بندی صحیح و متمایز بیل بر ایل دستهتعییل نرخ مالیاتی مناسب و اطلاعات مالیاتی مورد نیاز را برای ایل صنایع به همراه داشته باشند. علاوه

دشوار است. برخی صنعتگران و هنرمندان صنایع دستی ممکل ها  آن   صنعتگران و هنرمندان و تعییل نوع و میزان مالیات و بیمه مناسب برای

ها  آن  گذارد و در نهایت سبب کاهش سودآوری و رشد حرفهتأثیر میها  آن  الیاتی سنگینی را متحمل شوند که بر درآمد و سوداست بار م 

 .(Khan & Amir, 2013)شود. همچنیل ممکل است برخی از صنعتگران و هنرمندان به بیمه مناسب دسترسی نداشته باشند می

نتایج ایل م العه نشان داد که تغییرات اقتصاد کلان به واس ه افزایش تولیدات صنعتی، با رکود اقتصادی صنایع دستی راب ه معنادار  

تر نموده و حتی موجب ورشکستگی برخی واحدهای تولیدی و غیرمستقیمی دارد. ایل شرایط وضعیت اشتغال صنعتگران و هنرمندان را پیچیده

های شغلی و کاهش فروش و درآمد فعالان شده است. در ایل راب ه عواملی همچون فقدان  صنایع دستی، بیکاری و از دست رفتل فرصت

از سوی ها  آن   ترتر و سریعگذاری و حمایت دولتی و افزایش تورم و نرخ نوسانات از یک سو و افزایش تولیدات صنعتی و عرضه گستردهسرمایه

گذاری و کاهش سرمایهکند.  ی خود میرا وادار به ترک حرفه ها  آن  دهد وصنایع دستی را تحت فشار قرار میدیگر هنرمندان و فعالان حوزه  

های توسعه در حوزه صنایع دستی شود و ایل باعث کاهش توانایی هنرمندان و  تواند منجر به کاهش منابع مالی و فرصتحمایت دولتی می

 ,French)کند  شود و در نتیجه، رقابت با تولیدات صنعتی را دشوارتر میفعالان صنایع دستی در تولید محصولات با کیفیت و نوآورانه می

2019; Ghanbari et al., 2023). 

اند و به دنبال تأمیل نیازهای ضروری و اولیه زندگی خود هستند؛  مالی مواجه  همچنیل در شرای ی که عموم مردم جامعه با بحران 

دهند و در عوض خرید کالاهای صنعتی را به دلیل قیمت کمتر، تنوع کمتر به خرید کالاهای تزئیینی و لوکس صنایع دستی توجه نشان می

با وجود گسترده شدن . (Tahsili, 2018)دهند بیشتر در طراحی و کیفیت بیشتر ناشی از فرآیندهای استاندارد و مکانیزه در تولید ترجیح می

بدیل ترتیب هنرمندان بخش بزرگی   .یابدهای موجود در بازار به علت تولیدات صنعتی، تقاضا برای محصولات صنایع دستی کاهش میانتخاب

 دهند و در نتیجه انگیزه و اشتیا  لازم برای ادامه فعالیت در ایل حرفه را نخواهند داشت.از بازار هدف خود را از دست می

نتایج نشان داد که بیل تغییرات منابع انسانی ناشی از رویکرد تغییرات اجتماعی با رکود اقتصادی صنایع دستی راب ه مستقیم و 

اند و به دنبال  ای را تجربه کرده های اخیر هنرمندان و صنعتگران شهر شیراز مسائل اجتماعی و اقتصادی پیچیدهمعناداری وجود دارد. طی سال

 اند.  به تولید محصولات صنعتی روی آوردهها آن  اند و در برخی مواردهای خود را از دست دادهآن انگیزه و اشتیا  لازم برای ادامه فعالیت

نشان  توجه  نوآوری  و  تنوع، خلاقیت  عوامل  به  تولید محصولات صنایع دستی،  و  از صنعتگران در زمینه طراحی  برخی  همچنیل 

های صنایع دستی  اند. عامل دیگر به دشواری آموزش و انتقال مهارتدهند و به همیل دلیل بخش بزرگی از بازار هدف خود را از دست دادهنمی

شود امروزه بسیاری از نوجوانان و جوانان به فعالیت در حوزه صنایع دستی و فراگیری که مشاهده میسنتی به نسل جوان مربوط است؛ چنان

بر ایل فراموشی است. علاوههای صنایع دستی روبهرو بخشی از فعالیتدهند و ازیلای نشان نمیهای لازم در ایل حوزه چندان علاقهمهارت

های مختلف صنایع دستی کاهش یافته است و ایل امر به یک چالش  های رشته ای برای آموزش و انتقال مهارتتعداد مربیان و اساتید حرفه

 جدی در ایل حوزه تبدیل شده است.
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بر خلاف روابط پیشیل، نتایج نشان داد که تغییرات منابع انسانی به واس ه افزایش تولیدات صنعتی با رکود اقتصادی صنایع دستی  

رسد  ارتباط غیرمستقیم و معناداری ندارد. اگرچه تغییرات منابع انسانی به تنهایی موجب رکود اقتصادی صنایع دستی شده است؛ اما بنظر می

از ایل ها  آن   های نویل در تولید کالاها چندان عملکرد کارآفرینان را تحت تأثیر قرار نداده است وآلات و فناوریدر ایل راب ه مداخله ماشیل

های جدید و  تکنولوژی (، نیز  ۲۰۱8به عقیده شفی و همکاران )اند.  برداری نمودهتریل زمان بهرهپتانسیل برای تولید کالاهای بیشتر در کوتاه

. ایل محصولات معمولاً کیفیت بالاتر،  (Shafi et al., 2021)  کنندگان را برآورده کنند توانند نیازهای مصرفدر تولید محصولات می  پیشرفته

توان طور کامل جایگزیل محصولات دستی شوند بلکه میای باشد که بهگونه دهند. اما نباید بهتری را ارائه میتر و عمر طولانیهای فراوانقابلیت

 های کالاهای دستی استفاده کرد.  صرفاً برای تقویت ویژگیها آن بدون آنکه اصالت و هویت کالا نقض شود؛ از

و   غیرمستقیم  راب ه  اقتصادی صنایع دستی  رکود  با  بازاریابی  تغییرات  واس ه  به  انسانی  منابع  تغییرات  نتایج،  اساس  بر  از طرفی 

هایی از قبیل خلاقیت، انگیزه ای با مجموعه ویژگیهای مختلف صنایع دستی به نیروی کار حرفهمعناداری دارد. اساساً تولید محصولات در رشته 

بر حوزه فعالیت خود به دنبال م العه و یادگیری مداوم باشند و قدرت ارزیابی و تشخیص شرایط بازارهای داخلی و اشتیا  نیاز دارد که علاوه

است که امروزه اغلب هنرمندان   و خارجی را داشته باشند و بتوانند محصولاتی متناسب با نیازهای مشتریان طراحی و تولید نمایند. ایل در حالی

آورند. همچنیل بیشتر افراد  های دیگری روی میهای متعدد شو  و اشتیا  لازم برای ادامه فعالیت را ندارند و اغلب به شغلل چالشبه دلی

شوند. در ایل راستا گیرند و کمتر به آن جذب میهای صنایع دستی را به عنوان یک شغل ثابت با درآمد کلان درنظر نمینسل جوان، حرفه 

. از طرفی صنایع دستی اغلب بازارهای محلی و گاهی حتی (Redzuan & Aref, 2011)ای نیز دخیل است  های حرفهکمبود مربیان و آموزش 

دهد. اما کارآفرینان ممکل است در زمینه بازاریابی و تبلیغات تجربه کافی نداشته باشند و نتوانند محصولات خود را  المللی را هدف قرار میبیل

به درستی به مشتریان هدف معرفی کنند. بدیل ترتیب فقدان انگیزه، عدم نوآوری در تولید و تمایل به تولید محصولات صنعتی با حاشیه سود  

سو و فقدان دانش بازاریابی و ناآگاهی از راهبردهای جذب مخاطب از سوی دیگر بر کاهش تقاضا برای محصولات دستی و بیکاری  بالاتر از یک

 فعالان افزوده است. 

تغییرات نتایج نشان داد که عوامل مدیریتی با رکود اقتصادی صنایع دستی راب ه معناداری دارد. در ایل مورد مجموعه عواملی از قبیل  

ریزی م لوب و عدم حمایت مسئولان و متولیان صنایع  فقدان برنامه،  گیرنده در حوزه صنایع دستیهای تصمیمپی در پی مدیریتی در سازمان

هنرستان،  دستی و  آموزشی  مؤسسات  و  مراکز  رشته کمبود  آموزش  برای  دستیها  صنایع  مختلف  محصولات ،  های  با  داخلی  بازار  اشباع 

های متعدد بیل تولیدکنندگان و مشتریان به شدت عملکرد فعالان و هنرمندان صنایع دستی  وجود واس ه و    هاشده توسط چینیبرداریکپی

 را بیهوده ساخته است.ها آن هایشهر شیراز را تحت تأثیر قرار داده و در بسیاری از مواقع تلاش

ریزی م لوب و حمایت مناسب از سوی مسئولان و متولیان حوزه صنایع دستی، امکان توسعه و بهبود ایل صنعت را فراهم  برنامه 

شود و ایل امر باعث  آل برای توسعه ایل بخش و ارتقای کیفیت محصولات فراهم نمیریزی مناسب، شرایط ایدهکند. در صورت فقدان برنامهمی

های  ها که بتوانند رشتههمچنیل نبود مراکز آموزشی و هنرستان.  (Ghanbari et al., 2023)  شود محدودیت رشد و پیشرفت صنایع دستی می

تواند شود. ایل موضوع میمندان آموزش دهند، باعث کاهش ارائه آموزش عملی و تخصصی در ایل حوزه میمختلف صنایع دستی را به علاقه

شده توسط کشورهای دیگر به ویژه چیل به بازار داخلی نیز  برداری تأثیر منفی بر رشد و توسعه صنایع دستی داشته باشد. ورود محصولات کپی

های متعدد بیل تولیدکنندگان و  پذیری و کاهش فروش و درآمد برای تولیدکنندگان داخلی شود. وجود واس هتواند باعث کاهش رقابتمی

 ها، کاهش سودآوری و کاهش تماس مستقیم با بازار شده است. مشتریان نیز باعث افزایش هزینه
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نتایج نشان داد که تغییرات مدیریتی به واس ه افزایش تولیدات صنعتی و تغییرات بازاریابی موجب رکود اقتصادی صنایع دستی در  

درپی  شهر شیراز شده است و به عبارتی با آن راب ه غیرمستقیم و معناداری دارد. در راب ه با تغییرات مدیریتی، عواملی همچون تغییرات پی

ها بیل  گیرنده صنایع دستی، عدم حمایت درست مسئولان و سیاستگذاران و مداخله تعداد زیادی از دلالان و واس ههای تصمیمدر سازمان

چنان که های بیشتری مواجه ساخته است. همتولیدکنندگان و خریداران در شهر شیراز م رح است و عملکرد فعالان صنایع دستی را با چالش

ربط اعم از سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و  های ذیکه از فقدان مدیریت ساختاری صحیح در سازمان  صنعتگران با چنیل مشکلاتی

های تولیدی صنایع شدن فرآیند تولید نیز فشار بیشتری را به کسب و کارهای فعال و کارگاهاند؛ عامل صنعتیشود مواجهگردشگری ناشی می

های  دستی وارد کرده است. چنان که پیش از ایل ذکر شد نیروهای کار فعال در عرصه صنایع دستی برای عملکرد بهتر ناچار به پذیرش فناوری

تحمیل نموده است و در ایل راستا عدم حمایت مسئولان نیز بر ها  آن   های بیشتری را بهنویل هستند؛ اما ایل فرآیند ساده نیست و هزینه

فعالان و هنرمندان حوزه صنایع دستی به تغییرات فرآیند بازاریابی در  های شغلی دات فرصتافزاید. همچنیل بخشی از تهدیمیها آن  مشکلات

اند و با چگونگی  که نتایج نشان داد اغلب صنعتگران صرفاً به تلاش برای تولید محصولات بیشتر تمرکز کردهباشد. چنانعصر نویل مربوط می

 منجر شده است.  ها آن آشنایی چندانی ندارند و عمدتاً به افراد واس ه متکی هستند. ایل امر به کاهش سودآوریها آن  عرضه

 مشخص  آماری   جامعه  روی  بر  حاضر  پژوهش   که   آنجایی   هایی رو به رو است. ازمدل ارائه شده در ایل پژوهش با محدودیتدر نهایت،  

ایل توصیه  بنابر  . کرد  احتیاط  مختلف،  زمانی  مقاطع   در   و   مناطق  سایر  به  آن  های یافته  تعمیم   در   باید   لذا  است،  گرفته  صورت  ایویژه  هدف   با   و

  میدانی مصاحبه  انجام با دستی صنایع حوزه مشکلات نمودن برطرف راهکارهای شناسایی زمینه در کیفی شود در تحقیقات آینده، پژوهشمی

 صنعتگران مورد آزمون قرار گیرد. و  فعالان  با

 پیشنهادات  

ها و رویدادهای هنری و همکاری بیل صنعتگران و  ترویج صنایع دستی شامل نمایشگاههای بیشتری برای حفظ و  لازم است تلاش

ها و  و مهارتها آن فرد صنایع دستی، اهمیت فرهنگی های منحصربهها باید با هدف افزایش آگاهی درباره ویژگیطراحان انجام شود. ایل تلاش

توان تقاضای جدید و حمایت از ایل صنعت را در مقابل  انجام شود. با ایجاد ارزش بیشتر برای صنایع سنتی، میها  آن  های پشت تولیدداستان

 فرآیند مدرنیزاسیون تامیل کرد. 

های  های آموزشی و افزایش دسترسی به آموزش ای مناسب. بهبود برنامههای حرفهریزی برای ایجاد مراکز آموزشی و کارگاهبرنامه

 های نیروی کار و افزایش کیفیت تولید کمک کند. تواند به تقویت مهارتمیتخصصی مرتبط با صنایع دستی  

ایجاد فرصت زنان،  برای  زنان در تصمیمهای آموزش و توسعه مهارتارائه تسهیلات مناسب  آنها، توسعه مشارکت  های  گیریهای 

 تواند مشارکت زنان را در ایل صنایع افزایش دهد. های مالی و اقتصادی میمربوط به صنایع دستی و ارائه حمایت

های  ترویج و توسعه بازارهای فروش برای محصولات صنایع دستی اهمیت دارد. ایجاد ارتباط با بازارهای داخلی و خارجی، توسعه شبکه 

 تواند به افزایش تقاضا و فروش محصولات کمک کند و رکود اقتصادی را کاهش دهد. توزیع و تبلیغات مناسب می

شود و رقابت با  موجب افزایش بازارپسندی میها  آن  هایتلاش برای ارتقاء کیفیت محصولات صنایع دستی به عنوان یکی از مزیت

های نویل در تولید محصولات کند. ایل امر شامل تلاش برای بهبود طراحی، استفاده از مواد با کیفیت بالا و تکنیکصنایع صنعتی را تسهیل می

 دستی است.

های فروش  برای توسعه اقتصادی صنایع دستی، باید تلاش کرد تا بازار فروش ایل محصولات گسترش یابد. ایل شامل توسعه کانال

 باشد. المللی، تبلیغات موثر و ایجاد ارتباط مستقیم با مشتریان میها و رویدادهای مختلف ملی و بیلآنلایل، مشارکت در نمایشگاه
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تواند به تبادل تجربیات و دانش فنی منجر شود. ایل همکاری برقراری همکاری و ارتباط میان صنایع صنعتی و صنایع دستی می

وری در هر دو صنعت را به  های پیشرفته و افزایش بهرههای سنتی، بهبود فرآیندها، استفاده از تکنولوژی تواند ضمل حفظ اصول و ارزشمی

 همراه داشته باشد. 

شناسایی راهکارهای برطرف نمودن مشکلات حوزه صنایع دستی با انجام مصاحبه میدانی با فعالان و  انجام پژوهش کیفی در زمینه  

 صنعتگران. 

رو در ایل زمینه  ای در حوزه شناسایی مشکلات حوزه صنایع دستی در ایران و یکی از کشورهای پیشانجام م العه ت بیقی و مقایسه

 همچون چیل و هند. 

های دیگر همچون اصفهان که در زمینه صنایع دستی پیشرو هستند نیز  صنایع دستی در استان  شود مشکلات حوزهپیشنهاد می

 شناسایی شوند و نتایج ایل م العه به سایر مناطق تعمیم یابد. 

گذارند را تأثیر میها  آن  توان به ارزیابی تجربه خرید مشتریان از محصولات صنایع دستی پرداخت و عواملی که بر تصمیم خریدمی 

 تواند به ارزیابی رضایت مشتریان از کیفیت، قیمت، طراحی و دسترسی به محصولات صنایع دستی پرداخت.شناسایی کرد. همچنیل، می

های تبلیغات و  های توسعه بازار و تجارت برای محصولات صنایع دستی و تحلیل بازارهای هدف، روشبررسی راهکارها و استراتژی  

 های صادرات و توسعه بازار خارجی برای محصولات صنایع دستی.بازاریابی مناسب، و همچنیل فرصت

در مناطق روستایی  ها  آن  آفرینیشود پژوهشی را با هدف بررسی تأثیر صنایع دستی بر توانمندسازی زنان و تسهیل کارپیشنهاد می

 انجام داد و پیامدهای اقتصادی، اجتماعی و خانوادگی اشتغال زنان در حوزه صنایع دستی شناسایی شود.

فردی را با هدف بررسی ارتباط میان صنایع دستی با فرهنگ و تاریخچه یک من قه خاص انجام داد و بدیل  توان پژوهش منحصربهمی

 های فرهنگی یک من قه کمک کرد. ترتیب به افزایش آگاهی و انتقال ارزش 

 تعارض منافع 

 گونه تضاد منافعی وجود ندارد. در انجام م العه حاضر، هیچ

 مشارکت نویسندگان 

 در نگارش ایل مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. 

 موازین اخلاقی 

 است. ده یگرد  تیرعا یاخلاق لیمواز  یپژوهش تمام  لیدر ا

 ها شفافیت داده

 ارسال خواهد شد. ها و مآخذ پژوهش حاضر در صورت درخواست از نویسنده مسئول و ضمل رعایت اصول کپی رایت داده

 حامی مالی

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8585


 ... بر دیبا تأک رازیشهر ش یدست عی صنا یاقتصاد کلان بر رکود اقتصاد راتییو تغ یفرهنگ راتییتغ ر یتاث لیتحل 

 

 ایل پژوهش حامی مالی نداشته است.

References 

Ataei Pour, F. (2019). The Role of Handicrafts in Urban Tourism Industry Development: A Case Study of Shiraz City 

Islamic Azad University, Marvdasht Branch]. https://civilica.com/doc/2064440/ 

Faqih, A. (2017). Examining the Factors Affecting the Development of Handicrafts in Bushehr Province School of 

Science and Arts]. https://www.uniref.ir/University71-PAPER-1400 

French, J. (2019). Strategic social marketing: For behaviour and social change. Sage Publications. 

https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/strategic-social-marketing/book260452  

Ghanbari, A., Aziza Abadi Farahani, F., Rezaei, A. A., & Salehi Amiri, R. (2023). Strategies, Approaches, Challenges, 

and Outcomes of Handicrafts Based on Tourism Development Using Grounded Theory Method. Cultural Tourism, 

4(14), 29-18. https://www.toc-sj.com/article_180298_1b74dd549a5357b1b626b12fc2e9d005.pdf  

Ghorbani, F. (2020). Identifying and Analyzing Entrepreneurship Opportunities in Handicrafts of Shushtar County 

University of Science and Arts]. https://civilica.com/p/179254/ 

Haugh, H. M., & Talwar, A. (2016). Linking social entrepreneurship and social change: The mediating role of 

empowerment. Journal of Business Ethics, 133, 643-658. https://doi.org/10.1007/s10551-014-2449-4  

Hitomi, K. (2017). Manufacturing systems engineering: a unified approach to manufacturing technology, production 

management and industrial economics. Routledge. https://doi.org/10.1201/9780203748145  

Jamir, I. (2024). Impact of global financial crisis on Indian handicrafts exports: A breakpoint analysis. Global Business 

Review, 25(2_suppl), S103-S120. https://doi.org/10.1177/0972150920954612  

Khan, W. A., & Amir, Z. (2013). Study of handicraft marketing strategies of artisans in Uttar Pradesh and its implications. 

Research Journal of Management Sciences. https://www.semanticscholar.org/paper/Study-of-Handicraft-

Marketing-Strategies-of-in-and-Khan-Amir/70cb98454247745bacee0b5bf5059ae1daa560ea  

Kheiri Doost, Z., Momeni, F., Khadem Ali Zadeh, A., & Nasiri, B. (2021). The Relationship Between Cultural Changes 

and Economic Development. Social Studies, 10(1), 215-193. https://ijes.shirazu.ac.ir/article_6411.html?lang=fa  

McMichael, P., & Weber, H. (2020). Development and social change. Sage Publications. https://uk.sagepub.com/en-

gb/eur/development-and-social-change/book257693  

Redzuan, M., & Aref, F. (2011). Constraints and potentials of handicraft industry in underdeveloped region of Malaysia. 

African journal of business management, 5(2), 256. https://academicjournals.org/journal/AJBM/article-full-text-

pdf/4B572AC15919  

Shafi, M., Junrong, L., Yang, Y., Jian, D., Rahman, I. U., & Moudi, M. (2021). Factors influencing the consumer 

acceptance of innovation in handicraft products. Sage Open, 11(4), 21582440211061528. 

https://doi.org/10.1177/21582440211061528  

Shahab, S., Nawab, H. U., & ul Mulk, J. (2024). Crafting Perspectives: Decline of Local Handicrafts in Chitral District, 

Khyber Pakhtunkhwa. Pakistan Social Sciences Review, 8(1), 01-16. https://doi.org/10.35484/pssr.2024(8-I)01  

Tahsili, H. (2018). Analyzing the Economic Characteristics of Handicrafts. Third National Conference on Economics, 

Management, and Accounting, Shahid Chamran University of Ahvaz. 

Yadav, U. S., Tripathi, R., Yadav, G. P., & Tripathi, M. A. (2022). Proposal of a global handicraft index for sustainable 

development: a visionary approach for small industry and developing strategies for handicraft (rural industry). 

European Journal of Sustainable Development Research, 6(2), em0185. https://doi.org/10.21601/ejosdr/11909  
 

https://civilica.com/doc/2064440/
https://www.uniref.ir/University71-PAPER-1400
https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/strategic-social-marketing/book260452
https://www.toc-sj.com/article_180298_1b74dd549a5357b1b626b12fc2e9d005.pdf
https://civilica.com/p/179254/
https://doi.org/10.1007/s10551-014-2449-4
https://doi.org/10.1201/9780203748145
https://doi.org/10.1177/0972150920954612
https://www.semanticscholar.org/paper/Study-of-Handicraft-Marketing-Strategies-of-in-and-Khan-Amir/70cb98454247745bacee0b5bf5059ae1daa560ea
https://www.semanticscholar.org/paper/Study-of-Handicraft-Marketing-Strategies-of-in-and-Khan-Amir/70cb98454247745bacee0b5bf5059ae1daa560ea
https://ijes.shirazu.ac.ir/article_6411.html?lang=fa
https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/development-and-social-change/book257693
https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/development-and-social-change/book257693
https://academicjournals.org/journal/AJBM/article-full-text-pdf/4B572AC15919
https://academicjournals.org/journal/AJBM/article-full-text-pdf/4B572AC15919
https://doi.org/10.1177/21582440211061528
https://doi.org/10.35484/pssr.2024(8-I)01
https://doi.org/10.21601/ejosdr/11909

